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Das war s0, das Ist so
und das wird so bleiben.
Aber:

NRW ist langst mehr

als ein grofder Quellmarkt




Eine Premiere in 67 Jahren MERIAN-Geschichte: die
€8,95 (D). €9,95 (Euro-Linder) - SFR 12,90/(CH) - 3-C4701 E Die Lust am Reisen SS5=L  erste Ausgabe (iber Nordrhein-Westfalen. Was nicht
I heiBt, dass die Redaktion das Land bislang vernach-
lassigt hatte. Wir widmeten uns Koln (allein sieben
Mal), Aachen, Essen, Miinster, Diisseldorf und Bonn.
Und natdirlich den Regionen: Von der Eifel (ibers
Sauerland bis zum Teutoburger Wald und Niederrhein
war uns das Land schon immer viele Reisen wert.

ordrhein- g D

Kultur
Museen, Galerien:
die Heimat der
modernen Kunst

Aktiv

Natur erleben:
reiten, Rad fahren
und wandern

Stadte

Freunde treffen,
ausgehen und feiern,
Neues entdecken

250

Ideen und Ziele
fiir das perfekte
Wochenende

DEIN NORDRHEIN-WEST
F
DEIN PERFEKTES wocneﬁn’éﬁ%&

n Deinem NRW

WWW.DEIN~NRW.DE

Bildér: Merian NRW dw"f
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LA N D L U ST Entdeckungsreisen rechts und links
des Rheins, vom bergigen Siiden in den
D R E I flachen Norden. Ein Triathlon zum
Entspannen: zu Pferd, zu Ful3, zu Rad

BN REITEN| AGE
~ IN DER EIFEL IM MUNST

RADFAHREN

" - e 7 e N
starten DER NATURPARK HOHE MARK lasst keine Wansche 2
rnagige | ch grine Walder und abgelegene offen: Dutzende markierter Wege fohren durch dchte Wal-  J8%
, Unter m ist die marchenhafte - -  der, am Wasser entlang, durch Weiden, Feider, Feide- . am Egelsberg bai Krefeld einen Stopp elnjegen, denn es gibt
Landschaft der Nordeifel schon lange ein beliebtes Ziel — fand und zu prachtigen Schidssern. Und nein, es Ist nicht zu viel anderes tu entdecken: der Archdologische Park in
die Reiter ziehen jetzt nach. 2zu flach zum Wandern im westlichen Miinsterlard: Der Xanten, die Gnadenkapelie von Kevelaer — der Niederrhein ist
Waldbeerenberg bringt es auf knapp 150 Meter. Immeshin. ein Landstrich voller Denkméler und Legenden.

consuiting

STOLZE MOHLEN stehen zwischen Kieve und Viersen. Als
‘Radfahrer sollten Sie nur an Prachtexemplaren wie dieser

Bild: Merian NRW, S.98/99



Potenziale fur den Tourismus:
UNESCO-Weltkulturerbe

Organisation * Welterbe
der Vereinten Nationen * in Deutschland
fur Bildung, Wissenschaft *
und Kultur -

Bilder: www.hoexter-tourismus.de

22.04.2015



Neues Gewasser in Dortmund:
Tourismus und Freizeit am Phonixsee

b




Metropole Ruhr:
Veranstaltungsstandort mit Potenzial

RUHR. MEETING O

Die Macher im Westen

www.ruhr-meeting.de

/ > 2l LIPS :
gL FUI NN
B A
KONGRESS M- m ¥’
GROSSFORMAT

KONGRESSE, KONFERENZEN, MEETINGS
IN DER METROPOLE RUHR

N

RUHR. ‘

I MEETING i P N (A
GUIDE. “""‘“

AUSSERGEWOHNLICHE TAGUNGEN,

AUFREGENDE KONGRESSE UND I Das touristische Segment MICE
EVENTS JEDER GROSSENORDNUNG :
IN DER METROPOLE RUHR [ in der Metropole Ruhr

e C
RUHR -
Die Macher im Westen i
b NCA
i =g om ilaa RUHRIOURISM

consuiting
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- Beeindruckend:
Seit 1995 hatte NRW 13 Rekordjahre im Tourismus

Gewerbliche Ubernachtungen in Mio. 1995 - 2014

1995 2000 2005 2010 2014

-
Quelle: dwif 2015, Daten Landesbetrieb Information und Technik Nordrhein-Westfalen dw,f
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- Aber der Marktanteil an Deutschland sinkt leicht

Marktanteil Ubernachtungen Nordrhein-Westfalen an Deutschland 1995 - 2014

1995 2000 2005 2010 2014

Quelle: dwif 2015, Daten Statistisches Bundesamt dW'.f
22.04.2015 consuiting



- Der Inlandsmarkt wachst uberproportional...

Ubernachtungen inlandischer Gaste 2004-2014 (Index 2004=100)

ON Inland NRW

UN Inland D

120

100
2004 2014

-
Quelle: dwif 2015, Daten Statistisches Bundesamt dW'f
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- ...die Exportnachfrage leider unterdurchschnittlich

Ubernachtungen auslandischer Gaste 2004-2014 (Index 2004=100)

180
UN Ausland D
10,0 Mio.
0 UN Ausland NRW
100
2004 2014

-
Quelle: dwif 2015, Daten Statistisches Bundesamt dw,f
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- Groldtes Wachstum:
Nachbarlander, Polen und die BRICS-Staaten

Ubernachtungen auslandischer Gaste 2014 ggil. 2004, KreisgroRRe = absoluter Zuwachs

+744.000

+4338.000
o +118.000! /<o

Niederlande  Belgien Polen Arabische Schweiz{ BRICS
Golfstaaten

Quelle: dwif 2015, Daten Landesbetrieb Information und Technik Nordrhein-Westfalen

22.04.2015 consulting




- Nordrhein-Westfalen: Mitten in Europa

Flugdauer jeweils vom

-

Ko6ln Bonn Airport

¥

Quelle: dwif 2015 ' — . l .f




- Millionen Gaste starten und landen in NRW

+31.4%

2014 ggii. 2004

&/

Flugbewegungen Fluggaste
\ / am Koln Bonn Airport und
<\ d- Dusseldorf Airport 2014

244 Tsd. 31,3 Mio

Quelle: dwif 2015, Daten Kéln Bonn Airport und Disseldorf Airport dwif

22.04.2015 consulting




(Inter-) lonalen

NRW-

Wie zufried Ind die
[ ouristen ]




- Urlaubsgaste NRW Qualititsmonitor | (™
TOP 3 Besuchsgrinde: Erfreulich
Landschaft & Natur 36%
Gute Erfahrungen in der Vergangenheit 35%
Sehenswurdigkeiten 34%

Hoher Anteil Stamm- und Intervallgaste:

NRW 53%
I__ D: 55%

Quelle: dwif 2015, Daten Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus 2014 dwif




- Innerdeutsche Quellmarkte von NRW

)Ausbauféhig: Dominanz der Nachbarn

TOP 5-Quellmarkte: NRW 21%

Niedersachsen/Bremen 17%

Rheinland-Pfalz/Saarland 15%
Hessen 12%
Hamburg/Schleswig-Holstein 8%

Qualitdtsmonitor

uuuuuuuuuuu -Tourismus

Quelle: dwif 2015, Daten Qualitatsmonitor Deutsc hland-Tourismus 2014




-Auslander in NRW besonders zufriedenmete ()
Zufriedenheit Zufriedenheit
Inlander Auslander

Skala: 1 = aulRerst begeistert | 6 = eher enttauscht

Gesamt 1.8 1,7

Unterkunft 2,0 1,8
Gastronomie 2.0 1,8
Preis-Leistungs-

Verhaltnis 2,0 2,0

Quelle: dwif 2015, Daten Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus 2014 dwif

22.04.2015 consulting



Qualitatsmonitor

DDDDDDDDDDD -Tourismus

@

- NRW: TOPs und FLOPSs aus Sicht
lhrer internationalen Gaste

Zufriedenheit: 1 = aul3erst begeistert | 6 = eher enttauscht

Thermen/ 16
Erlebnisbader ’

Gast-

freundschaft 116 Verstandlichkeit 2 A
OPNV-Preissystem "’

Wetter 2.5

Auch toll:
Wellness-, Schonheits-,

17 Party/Nachtleben 2,2

Gesundheitsangebote

Rad-, Mountainbikestrecken 1,7

Stadtfiihrungen 1,7
1,7
1,7

Atmosphare/Flair

Zah | un g S kO me rt Quelle: dwif 2015, Daten Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus 2014 dwif
22.04.2015 consuiting



- Darauf kdnnen Sie aufbauen:
Hohe Wiederbesuchs- & Empfehlungsabsicht

Weiterempfehlung NRW als Urlaubsziel

Skala: 1 = sehr sicher | 6 = sicher nicht

Inlander 1.9
Auslander 1,7

Wiederbesuchsabsicht in NRW

Inlander 1,8
Auslander 2,1

Quelle: dwif 2015, Daten Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus 2014 QUOL'TgTaCndeT?r ‘ Q dwif
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Aktuelle In-Destinationen in Europa

WONDERFUL
COPENHAGEN

I amsterdam @

VISITPARIS
REGION g% -

Quelle: dwif 2015 ' -~ I .f




In-Destination: Kopenhagen
Ubernachtungen 2001 — 2012: +75%

& VISITCOPENHAGEN Zielgruppenvielfalt
+ Erholungsurlaub
+ Nachhaltigkelit
= Wachstum

4 ‘< Y

ERLEBEN ~ ESSEN & TRINKEN  SHOPPING

Eines wird lhnen in Kopenhagen sofort ins Auge fallen: fast jeder
fahrt mit dem Rad. Zur Schule, zur Arbeit und abends in die Kneipe
‘; - bei Sonne, Regen oder Schnee. Wir lieben Fahrrader!

lesen Sie mehr TR

~ Quelle: dwif 2015, Bild: www.visitcopenhagen.de



In-Destination: Tirol
Ubernachtungen 2001 — 2012: +14%

Freizeitaktivititen Orte Urlaub buchen Reiseservite Interaktiv

. Eine Dach-Marke
mit starken Wurzeln

o .“ o 4
2 Vip. /

hohe Bekanntheit
+ stringente Marktstruktur
+ Trend- & Funsport
= hohes Marktvolumen

Quelle: dwif 2015, Bild: www.tirol.at




In-Destination: lle de France (Paris)
Ubernachtungen 2001 — 2012: + 14%

B & [ H

V'S}{E&%ﬁ g il Geschaftstourismus
+ Angebotsvielfalt
= florierender Kurzreisemarkt

e

.

Events Museums Bars restaurants - Guides Attractions Transport Housing '
Monuments gastronomy
Enjoy your stay in Paris and the region!

 From 14 Apri to 26 Jully 2015

The Sculpture Masters
\ of the Ivory Coast -
| Musée du quai Branly,

“hsms | B fifFep i at the Quai
lV COast | & ’ ] : 4 | Theexhiim Branly Museum
ory : )  highlights the savoir-faire and the
Flor H iJ Tt g -  aesthetic force of the sculpture masters.
B SN v ofWestAm

3 ‘ Discover this exhibition

'c 154 AT

ey R |
' Dolce. Vita halian \ % e
] ! E v opey 8

Quelle: dwif 2015, Bild: www.visitparisregion.com

22.04.2015 consuiting




In-Destination: Noord-Holland (Amsterdam)
Ubernachtungen 2001 — 2012: + 17%

Z . | . R .
Entdecken Sie die vielseitige Provinz Noord-Holland und genieBen Sie einen unvergesslichen Urlaub! Sie finden hier I : ;tad t & K u I t u r
Kasestadte Alkmaar und Edam sowie das traditionelle Fischerdorf Volendam. AuBerdem finden Sie hier schone Stra
K t .

Bergen aan Zee und Petten, und die laden das ganze Jahr tber zu einem Besuch ein!
- -
= Win Win
Deutsch v l am

- B =
P

| am visiting v

Amsterdam entdecken v  Besuchen v  Kalender v |amsterdam CityCard v  Planen Sie Ihre Reise v

Blumen in Amsterdam

Die Blumenregion gehort zu den beliebtesten
und schonsten Besucher-Highlights der
Niederlande. Immer im Fn‘jhfing, wenn
Millionen von Zwiebelblumen erbliihen,

Zandvoort verwandelt sich diese Gegend in ein wahres
Blumenmeer.

> Weiter

Tulpenwahn

22.04.2015 UBER AMSTERDAM BESUCHEN



Voraussetzung fur
erfolgreiche
Destinationen:

Eine starke Marke

werden
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Das A & O: EiIn klares Profil

Marken sorgen fur
Orientierung.

Sie reduzieren die
Komplexitat auf ein
ertragliches Mal3.

Quelle: dwif in Anlehnung an Brand:Trust dWEf
consuiting




Quelle: Der Deutsche Innovationspreis

22.04.2015 consuiting



Bild: www.gliickswachstumsgebiet.de

GLUCKS
WACHSTUMS

GEBIET

SH =& ¥

Schleswig-Holstein
Der echte Norden




VOon Inneén nach

aL&n

[ Marken wachsen ]




Ruhrgebiet:
Der lange Weg zur Tourismusdestination

Ubernachtungen Ruhrgebiet 2000-2014 (Index 2000=100)

160
ab Mitte der 80er Ruhr.2010
150 Imagekampagnen Kulturhauptstad
140 Beginn Entwicklung
1989-1999 Grindung RTG: Ruhr.2010
130 W@nﬂmﬁﬂ&mmmﬂg—i
120 1 Kampagne /
,per Pott kocht“/ .
110 - Route der fgttaasisini
Industriekultur Siatssassioisy
100 i “‘\=======!.;-
RUHRTOURISMUS
%0 Weltkulturerbe S ——
2000 Zeche Zollverein 2014

Quelle: dwif 2015, Daten Landesbetrieb information und Technik Nordrhein-Westfalen

14.04.2015 consulting




Regionalen in NRW: Starkung der regionalen
Wettbewerbsfahigkeit und Identitat

w der Ems
Exros T a1 vE

2000:
XPO-Initiative

2004:

ans

2016;
ZukunftsLAND

FHEEEE 70kunftsLAND

Regionale 2016
adtedreieck

2002: £
EUROGA 2002+ Qg -
Reglonale 2006
- 2013:

- sidwestfalen .
Regionale 2013 Siudwestfalen

0
R
rponaeit  Briickenschlage

EuRegionale zooB

el

EuRegia
Grenzen Uberschrei!

Quelle: dwif 2015, Bilder: www.regionalen.nrw.de dWif

22.04.2015



[ Marken verdichten ]

Spitzenleistungen




dwif
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[ Marken sind ]

selbstahnlich




* Aktivititen Reiseziele Urlaub buchen Service Ich suche nach: *

[ osse seoptte scververscnoss RS
2000 Seen und Fliisse

Urlaub im blauen Paradies

Was5EH EICHIUTSECTESUINUE

Mecklenburg /A
Vorpommern . —

000 MV ut gt



#  Aktivititen  Reiseziele  Veranstaltungen  Ubernachtungen  Service Q

- Zuden Ferienwohnungen :

FENTW TN R T e = —————

Mecklenburg &a
Vorpommern — |

W fut guek



S R A R
Start Kontakt Newsletter Magazm Anreise Katalog 2015 W Suchbegriff

WIr sind Insel.

S g o
4’% o SR e R R G i

4 o (Raa s
R e T AR S N R

Sie sind hier: Start

Wanderfruhling

Schlagen Sie der Fruhjahrsmudigkeit ein Schnippchen! @_j
Schniren Sie die Wanderschuhe, packen Sie den Rucksack -
und entdecken Sie Insel Rigen ganz aktiv — beim

Wanderfrihling Rigen vom 16. bis 26. April 2015. Tel: (0 38 38) 80 77 80
> Rucksack gepackt? Inselexperten “49

Anreise -
8 v 4+ 2015~
Abreise



Startseite

S
Mol Medom

ehr Licht, M&ellt

Buchungszentrale: +49 (0) 38378 49880
.A. ? © Suche |

.

Themen Orte Impressionen Events Service Urlaub buchen

Veranstaltungen

Sie machen einen Ausflug auf
die schone Insel Usedom und
sind auf der Suche nach einer
Veranstaltung? Egal, ob
Konzerte, Feste, Theater,
Ausstellungen, oder Highlights —
bei uns finden Sie sicherlich ein
passendes Angebot.

Zu unseren Veranstaltungen

Buchen Sie jetzt
Anreise:

08 - J 04 - 12015 - L

Abreise:

I (3 S

Reisende:

2 Erwachsene v 0 Kinder +

Kurzurlaub
auf Usedom




NORD
RHEIN
WEST

FALEN AKTIV | NATUR | KULTUR | GESUND | EVENTS | GENUSS | STADTE | BUSINESS | SUCHEN & BUCHEN | NRW

| Dein NRW

ICH SUCHE : »| O™ F Empfehien l‘,»"-ﬁ.’v Wir haben ein paar Ostertipps fir Dich: http://buff.ly/1CgmSPV
g M ©Arnsberger Verkehrsverein Mehr

360°-PANORAMEN
g1

360 °-PANORAMEN

Die spektakularen Aufnahmen der
funf UNESCO-Welterbestatten in
Nordrhein-Westfalen machen Lust
auf einen Besuch. So waren die
finf wichtiesten Schatze in NRW




NORD
RHEIN
WEST

FALEN AKTIV | NATUR | KULTUR | GESUND | EVENTS | GENUSS | STADTE | BUSINESS | SUCHEN & BUCHEN | NRW
. = Dein NRW
ICH SUCHE ’ ] O™  F Empfehlen W #pehi:Nth;-lnstagram der Woche: Schloss Augustusburg, edler geht's
nicht. Mehr

DANE LERENSFREUDE ]

~

WEITERE URLAUBSANGEBOTE
WARTEN AUF DICH.

GENUSS
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Naturerlebnis » Gastlichkeit »

B RSS-Feed

Bild: www.eifel.info

Ihr Urlaub in der Eifel: Herzlich Willkommen!



Orte Themen Ich bin... Urlaubsideen Service

O s «ik W O LR Mansterland

Q Suche)]

&

- P e S | Q“)‘ < S g e TR v —— >
— Willkommen im Munsterlz 7

Im Fruhling legt das Munsterland sein leuchtendes Kleid an

Entdecken Sie mit uns das Munsterland

Unterkuinfte im Munsterland

— 1 AL IR At



DE

INDUSTRIEKULTUR UND
LANDSCHAFT

/I Auf Entdeckungsreise in
einer erfinderischen Region

FUHRUNGEN UND
ANGEBOTE

I/l ldeen flur Entdecker und
Genieler

TOURENTIPPS

/I Zu Ful und auf Radern
unterwegs in der Region

HISTORISCH MOBIL

/1 So wird schon der Weg zum

spannenden Zie

Tourismusregion
Remscheid
Solingen
Wuppertal

DIE
'I3ERGISCHEN

Foto: Krstina Loaw

Tourismusregion
Remscheid
Solingen

Wuppertal

———wer mternational
Ausgezeichnet wurden in diesem Jahr
e Gestaltung der Tourismusmarke "Die

NEWS

Bergische Bahntrassen: Feiern Sie mit!
19.04.2015 — Seit der Erdffnung der Wuppertaler
Nordbahntrasse im vergangenen September ist
das Netz der Bergischen Bahntrassen
durchgangig befahrbar. Plnktlich zur
Saisoneréfinung soll das am Sonntag, 19. April,
11 bis 17 Uhr, gefeiert... > Mehr

ntur entwickelten die Wuppertaler
ongjaloux das Corporate Design fiir die
'uppertal.

Das Team um Jorg Illigen, Rick Wolf und Dirk Longjaloux entwickelte den Namen , Die
Bergischen Drei“ und gestaltete Logo, Geschiftspapiere, Broschiiren, touristische

T andlartan YWaoawaicar doen Intornaotanfrit 1nd weoitore Komminilafrioncemittol

Nostalgisches Schwebevergniigen

SUCHE
| Volltextsuche

RUCKSACK-LOGIN

/f Nutzen Sie die Rucks
Funktion fiir unterwegs

TERMINKALENDER

/I'Was? Wann? Wo?
Information und Buchu

KARTE

Il Die Bergischen Drei:
Orientierung und Ubert

KONTAKT UND SER\

/i Tipps und Hinweise :
Reiseplanung

NEWSLETTER

It Ausflugstipps und ak
Infos aus der Region

> Stadt Remscheid
> Stadt Solingen
> Stadt Wuppertal

> Wir Gber uns
> News

> Sitemap

> Impressum
> Datenschutz



HOME | UBER UNS | SERVICE | KONTAKT | PRESSE | IMPRESSUM | DATENSCHUTZ SUCHE: [ L] ==

DIE METROPOLE RUHR THEMENWELTEN SUCHEN & BUCHEN VERANSTALTUNGEN RUHR INTERAKTIV RAD.REVIER.RUHR

. &;"“, - A.id? b‘.._
g

- »

¥ '_.":‘s'.
= -

RADFAHREN IM RUHRGEBIET

Erkunden Sie das Ruhrgebiet per Rad auf dem RuhrtalRadweg,
der Romer-Lippe-Route oder der Route der Industriekultur.
Verschiedene Reiseangebote

ab 119,- € pro Person

3 e Mehr erfahren ...

Foto: Stefan Ziese

s DIE METROPOLE RUHR: DAS NEUE HOTELS &

: PAUSCHALEN

Rt : j; 1 RU H RG E B I E T Reiseziel / Unterkunftsname
RUHR.TOURISMUS

s 11

sz33lh

it

Erleben Sie eine Stadtereise ins Ruhrgebiet und lassen Sie sich faszinieren von 3.500 Anreise
Ein Unternehmen der Metropoleruhr _ - i 8.4.2015
Industriedenkmalern, 250 Festivals und Festen, 200 Museen, 120 Theatern, 100 .
Kulturzentren,100 Konzertsalen und 2 groen Musicaltheatern. Zusammen eine g.:;rez';:s
. aufregende Mischung aus Kultur und Entertainment! o
R ) Rubr fourismus : . || Reisedatum unbekannt

:
ol By e o | S remcTE T
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&/-— / ~ l/
STHGLUCHKS

718 Geunanlagen, 436 Spielpltze, 614 Sportvereine
Daa it Essen




zlehen Fans an,
Produkte verfolgen
Zielgruppen

[ Marken ]




Marketingplan 2015 NRW: Die Zielgruppen

NORD
RHEIN

WEST
FALEN

www.touristiker-nrw.de

gesundreisend ’ -f

22.04.2015 consuiting




Marketingplan 2015 NRW: Die Produktmarken

NORD
RH-IN

WEST
FALEN

P 1 \ N \
westret BUSINESS WESTFALEN KUL'.I'UR

WESTPALE) NATUR Yol

seEne N GESUND B i STADTE g MESBt GENUSS WEBEN AKTIV

www.touristiker-nrw.de

22.04.2015 consulting




Es gibt schon Millionen von Fans in NRW

S

= -Ba
u' e T " . »ar B T S Y am

| AVAVAV/

TF e NRAREED (RRETENN DNRRSE N DRRERN AREELN

Bild: www.espritarena.de # 8
,i“d I m H‘Eii-ﬂ_ m

! -—11 L - A - -
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Und wo steht die Tourismusmarke NRW?

> 4 X ) S
s N
’ | Dol
,/ .Bﬁﬁ'\r/\/ \\ New York
/ Meckl.- \ 0

¢’ _Vorpommem Bayern \
¢ © Y © g ;

Attraktivitat
-

Quelle: dwif 2015 nach Brand:Trust B e k an n ‘t h el t ’ -f

14.04.2015 consulting




Viel Erfolg
beim Erlebnis.NRW

Bild: www.efre.nrw.de

—
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